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หากตองการนําขอเขียนหรือบทความในฉบับ ไปตีพิมพ เผยแพร
หรือเพื่อประโยชนอื่นใดกรุณาอางอิงแหลงที่มา
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 สวัสดีคุณผู อ านจุลสาร OIE SHARE ฉบับที่ 95 
เดือนกุมภาพันธ พรอมกับบทความสาระนารูเริ่มกันที่คอลัมน 
Econ Focus เรื่อง ศูนยกระจายสินคา Alibaba ใน EEC 
มองใหดีจะเห็นโอกาส ตอกันที่คอลัมน Sharing เรื่อง 
กระทรวงอุตสาหกรรมจับมือหนวยงานที่ เกี่ยวของดัน
ประเทศกาวสูการเปนฐานการผลิตยานยนตไฟฟาที่สําคัญ
ของโลก และปดทาย เรื่อง หมอกสีขาว ภัยรายที่ไมควร
มองขาม ในคอลัมน เก็บมาเลา
 ขอบคุณคุณผูอานที่ติดตาม OIE SHARE กันมาตลอดคะ
         

ดวยความปรารถนาดี
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กองนโยบายอุตสาหกรรมมหภาค
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เ    ปนที่กลาวขานและสรางความกังวลใจใหกับผูประกอบการ
    ไทยพอสมควรกรณีที่ยักษใหญอีคอมเมิร ซจากแดนมังกร 
“อาลีบาบา กรุ ป (Alibaba Group)” ตัดสินใจทุ มเงินมูลคากวา
11,000 ลานบาท เขามาลงทุนจัดตั้งศูนยดิจิทัลอัจฉริยะ (Smart Digital 
Hub) ในเขตพัฒนาพิเศษภาคตะวันออก (Eastern Economic Corridor: 
EEC) พรอมเตรียมจัดตั้งศูนยกระจายสินคาอัจฉริยะแหงแรกในประเทศไทย
อยางเปนทางการ คําถามคือจะเกิดการเปล่ียนแปลงอะไรข้ึนหลังจากน้ี 
และผูประกอบการไทยยังมีโอกาสจากความเปล่ียนแปลงคร้ังใหญในวงการ
อีคอมเมิรซไทยในครั้งนี้หรือไม 

ยอนกลับไปทําความรู จักกับ Alibaba ซึ่งเปนอาณาจักร
อีคอมเมิรซจีนที่ไมไดมีดีแคอีคอมเมิรซแต Alibaba ยังมีธุรกิจในเครือ เชน 
ธุรกิจ Cloud Computing สื่อและบันเทิง เทคโนโลยีและนวัตกรรม
อื่น ๆ อยางไรก็ตาม อีคอมเมิรซยังเปนธุรกิจหลักในการสรางรายไดใหกับ 
Alibaba โดยมีทั้งโมเดลคาปลีกและคาสง ซึ่งมีทั้งในประเทศเองและ
แบบขามพรมแดน อาทิ Alibaba, 1688, Taobao, AliExpress, Tmall, 
และ Lazada เปนตน ไมใชแคเว็บอีคอมเมิรซที่ Alibaba พัฒนาขึ้นมา
อยางตอเนื่อง แตยังมีเหอหมา (Hema Stores) ซูเปอรมารเก็ตไรเงินสด
ที่ผสานโลกออนไลนและออฟไลนเขาไวดวยกัน โดยวิธีการชําระเงิน

จะตองมีแอพพลิเคช่ันของเหอหมากอน เพื่อที่จะเช่ือมตอกับอาลีเพย 
(Alipay) อีกหนึ่งในธุรกิจของ Alibaba นอกจากนั้นยังมีบริการดาน
โลจิสติกส (Logistics) ที่ Alibaba เขาไปลงทุนเพิ่มเติม นั่นก็คือ ไชเหนี่ยว 
(Cainiao Network) โดยวางแผนใหเปน Global Hub ในการขยายการคา
ขามพรมแดนใหกวางไกลขึ้น ซึ่งเบื้องตนมีอยู 5 แหง ไดแก หางโจว-จีน 
ดูไบ-สหรัฐอาหรับเอมิเรตส กัวลาลัมเปอร-มาเลเซีย ลีเกอ-เบลเยี่ยม
และมอสโก-รัสเซีย 
 Alibaba เปนอาณาจักรของ แจ็ค หมา ผูซึ่งนิตยสารฟอรบส
ที่จัดอันดับบุคคลรํ่ารวยที่สุดในประเทศจีน ยกใหเปนมหาเศรษฐีผูรํ่ารวย
ที่สุดในจีนประจําป 2562 ซึ่งครองแชมปอยางตอเนื่องเปนปที่ 2 นับจาก
ป 2561 โดย แจ็ค หมา เปนผูกอตั้งและประธานกลุมบริษัท Alibaba ซึ่งเคย
จุดประกายและไดฝากมุมมองเพื่อพัฒนา “ยิ่งเล็กยิ่งสวยงาม ยิ่งเล็ก
ยิ่งทรงพลัง ยิ่งเล็กยิ่งวิเศษสุด” ในคราวท่ีเดินทางมาเยือนประเทศไทย
อยางเปนทางการเพ่ือนําเสนอผลการประชุม ACD Connect Business 
Forum 2016 กระตุนใหภาครัฐมีนโยบายสนับสนุนผูประกอบการรายเล็ก 
(SMEs) และพัฒนาระบบอีคอมเมิร ซเพื่อเปนเครื่องมือสําคัญในการ
เพิ่มประสิทธิภาพแกธุรกิจ SMEs แจ็ค หมา ไดใจผูประกอบการทั้งหลาย
ดวยการประกาศวาในอีก 20-30 ปขางหนา โลกจะกาวสูภาวะ Small 
is beautiful. Small is powerful. Small is wonderful พูดงาย ๆ คือ
จะตองใหโอกาส “คนตัวเล็ก” ไดมีที่ยืน โดยที่ “คนตัวใหญ” จะตอง
ใหการสงเสริม เปดทาง และเสียสละเพื่อใหเกิดประโยชนตอเศรษฐกิจ
สวนรวม นี่คือตัวอยางความมีวิสัยทัศนของ แจค หมา บวกกับฝมือ
ที่เกงกาจที่ไมมีใครปฏิเสธได 
 เมือ่เดอืนสงิหาคม 2562 อาลบีาบาตดัสินใจลงทนุ 13,480 ลานบาท 
จัดตั้งศูนยกระจายสินคาอัจฉริยะใน EEC เขตสงเสริมอุตสาหกรรม
และบริการพาณิชยอิเล็กทรอนิคส (E-Commerce) นี้ มีเนื้อที่ 232 ไร 
ตั้งอยู บริเวณถนนทางหลวงแผนดินหมายเลข 34 ถนนบางนา-ตราด 
อําเภอบางปะกง จังหวัดฉะเชิงเทรา ซึ่งถูกพัฒนาโดยบริษัทดับบลิวเอชเอ
เวนเจอร โฮลด้ิง จํากัด ดวยเงินลงทุน 5 พันลานบาท แบงพื้นที่เปน

ศูนยกระจายสินคา

Alibaba
ใน EEC
มองใหดีจะเห็นโอกาส
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ศูนยกระจายสินคา และเขตปลอดอากร รวมทั้งพื้นที่สํานักงานสําหรับ
ผูประกอบการวิจัยและพัฒนา และสํานักงานศุลกากร โดยไดลงนามบันทึก
ความรวมมือ 4 ดาน ไดแก 1) การใชอีคอมเมิรซเพื่อสงออกสินคาเกษตร
และ OTOP 2) การพัฒนา SMEs เพื่อเขาสูตลาดอีคอมเมิรซ 3) การใช
แพลตฟอร มออนไลน เพื่อส งเสริมการท องเที่ยวในเมืองรอง และ 
4) การลงทุน Smart Digital Hub ดวยความยิ่งใหญของ Alibaba 
การเขามาปกธงจัดตั้งศูนยกระจายสินคาอัจฉริยะในประเทศไทยจึงทําให
เกิดความกังวลใจอยางมากในวงการอีคอมเมิรซไทย เชน 

●  มองวาการจัดตั้งศูนยกระจายสินคาดังกลาวจะเปนการเพ่ิม
สินคาจากตางประเทศ (Cross Border) ใหทะลักเขามาจํานวนมหาศาล
อางอิงขอมูลจาก Priceza แพลตฟอรมเพื่อการคนหาสินคา และบริการ
เปรียบเทียบราคา ซึ่งไดทําการเก็บขอมูลของสินคา Cross Border
เปรียบเทียบกับสินคาภายในประเทศ (Local) ระหวางวันท่ี 1 มกราคม - 30 
มิถุนายน 2562 พบวา ในแพลตฟอรม Priceza มีสัดสวนสินคา Cross 
Border รอยละ 58 ในขณะท่ีมีสินคา Local รอยละ 42 จากจํานวน
สินคาราว ๆ 50 ลานชิ้น โดยสินคา Cross Border สวนใหญนั้นเปนสินคา
จากประเทศจีน 
 ●  ความกังวลถึงความไดเปรียบ/เสียเปรียบของผูประกอบการไทย
ในเร่ืองภาษี เมื่ออาลีบาบามาต้ังศูนยกระจายสินคาใน EEC อาลีบาบา
สามารถนําสินคาเขามาล็อตใหญ ซึ่งจะถือวาอยูในเขตปลอดอากรสินคา
ที่มีมูลคาตํ่ากวา 1,500 บาท ไมตองเสียภาษีนําเขาและภาษีมูลคาเพ่ิม 
และสามารถสงมาขายถึงมือผูบริโภคไดโดยตรงผานเว็บไซตอีมารเก็ตเพลส
ในเครืออยาง Lazada ที่มีฐานความนิยมจากผูบริโภคชาวไทยตอเน่ือง
มาหลายป โดยไมตองผานพอคาคนกลาง 
 ●  การจัดสงสินคาจะสามารถทําไดรวดเร็วขึ้น จากปกติที่สั่งซ้ือ
สินคาจากจีนตองใชเวลาอยางนอย 7-14 วัน ในการผานกระบวนการตาง ๆ 
แตเมื่อมีศูนยกระจายสินคาในไทยจะชวยยนระยะเวลาในการจัดสง
สินคาใหลดลงเหลือเพียง 1-3 วัน ไดไมยาก และยังมีความเปนไปไดวา 
Cainiao Network จะเขามาต้ังในพ้ืนที่ EEC เพื่อยกระดับสูการเปน 
Global Hub ดวย 
 ●  ความกังวลในระบบนิเวศอาลีบาบา การจัดตั้งศูนยกระจาย
สินคาไมไดมีผลตออีคอมเมิรซเทานั้น หากกลาวถึงระบบนิเวศอีคอมเมิรซ 
หรือ E-Commerce Ecosystem จะมีเรื่องของระบบการชําระเงิน 
(E-Payment) ระบบขนสง (E-Logistics) เขามามีสวนเกี่ยวของเสมอ 
ซึ่งธุรกิจของอาลีบาบาเองนั้นเรียกไดวาครอบคลุมทั้งระบบชําระเงิน
อยาง Alipay ระบบขนสงอยาง Cainiao Network ซึ่งอาจทําใหเกิด
การผูกขาดในระบบตลาดได
 อยางไรก็ดี ทามกลางความเปลี่ยนแปลงที่กําลังจะเกิดขึ้นครั้งใหญ
ในวงการอีคอมเมิรซไทย จะพบวา ยังมีโอกาสสําหรับผูประกอบการไทย
ไมวาจะเปน 1) โอกาสในการสงสินคาไปขายจีนมากขึ้น ผาน Platform 
ยอดฮิต เชน Lazada โดยชองทางออนไลนมีความเหมาะสมอยางย่ิง
ทีจ่ะใชในการทาํตลาดสรางแบรนดไทยใหเปนทีรู่จกัในจนี เพราะประเทศจนี
ขึ้นชื่อวามีตลาดอีคอมเมิรซใหญที่สุดในโลก จากบทวิจัยของ eMarketer 
ในเดือนพฤษภาคม ป 2562 คาดวาจะมีการเติบโตของตลาดอีคอมเมิรซ
ในป 2562 อยูที่รอยละ 27.3 

คิดเปนมูลคาประมาณ 1.93 ลานลานเหรียญสหรัฐ มีขนาดใหญกวาสหรัฐฯ 
ที่คาดวาจะมีการเติบโตของตลาดอีคอมเมิรซอยูที่รอยละ 14.0 คิดเปน
มูลคาประมาณ 0.59 ลานลานเหรียญสหรัฐ และจีนไดกลายเปนตลาดคา
ปลีกที่ใหญที่สุดในโลก ซึ่งปจจัยสําคัญที่ทําใหตลาดคาปลีกในจีนมีการ
เติบโตอยางตอเน่ืองก็คือ ในชวงหลายปที่ผานมาผูบริโภคชาวจีนมีรายได
ที่เพิ่มขึ้น สงผลใหมีกลุมคนช้ันกลางเพ่ิมมากขึ้นนับลานคน ทําใหมีกําลังซื้อ
ตอคนมากข้ึนเชนกัน
 ทั้งนี้ จากขอมูลการวิเคราะหของผูจัดการออนไลน พบวา 5 อันดับ
สินคาไทยท่ีไดรับความนิยมในประเทศจีนในชองทางออนไลน ไดแก 
1) กลุมขนมขบเค้ียว มีมูลคา 906 ลานบาท และสวนใหญเปนผลไมแปรรูป 
เนื่องจากไทยขึ้นชื่อเรื่องผลไมอรอย มีคุณภาพ เชน มะมวงอบแหง 
ทุเรียนทอดกรอบ และตามมาดวยประเภทขนมอบกรอบ 2) ผลิตภัณฑ
จากยางพารา มีมูลคา 2,880 ลานบาท 3) สกินแคร มีมูลคา 595 ลานบาท 
4) เคร่ืองสําอาง มีมูลคา 468 ลานบาท และ 5) ผลิตภัณฑเกี่ยวกับสุขภาพ 
มีมูลคา 34 ลานบาท เชน ยาหมอง กอเอี๊ยะ เปนตน อยาลืมวาผูประกอบ
การรายใหญหลายรายที่เติบโตขึ้นมาเปนผู ประกอบการในระดับโลก 

ไมวาจะเปน Alibaba Huawei Oppo Xiaomi ตางก็มีจุดเริ่มตนจาก
การเปน SMEs ใน E-Commerce Park เชนเดียวกัน ดังนั้น จึงถือไดวา
ผูประกอบการไทยยังมีโอกาสอยูมาก 2) ผูประกอบการมีโอกาสเรียนรู
เทคโนโลยีใหม ๆ ที่ทันสมัยจาก Alibaba ซึ่งที่ผานมา Alibaba ไดรวม
ลงนามบันทึกความเขาใจความรวมมือดานการพัฒนา SMEs และบุคลากร
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ดานดิจิทัลระหวางกรมสงเสริมอุตสาหกรรม กรมสงเสริมการคาระหวาง
ประเทศ และ Alibaba Business School ซึ่งเปนสถาบันอบรมภายใต 
อาลบีาบา กรุป เพือ่รวมถายทอดความรูและเทคโนโลยี ใหกบัผูประกอบการ
ชาวไทยในหลายภาคสวน ทั้งเกษตรกร ผูประกอบการ SMEs ซึ่งจะทําให
คนไทยมีศักยภาพในการแขงขันมากข้ึนในยุคที่อีคอมเมิรซจะทวีความ
สําคัญมากข้ึนในอนาคต โดยขอมูลจากสํานักงานคณะกรรมการนโยบาย
เขตพัฒนาพิเศษภาคตะวันออก (สกพอ.) ณ เดือนพฤศจิกายน 2562
พบวา มีการฝกอบรมพัฒนาบุคลากรไปแลวกวา 600 ราย และในเดือน
เดียวกัน Alibaba Business School ไดประกาศการจบหลักสูตรอบรม
Netpreneur ประเทศไทยของผูประกอบการจํานวน 43 ราย ที่จัดขึ้น
ร วมกับสํานักงานส งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล หรือ DEPA สํานักงาน
นวัตกรรมแหงชาติ (องคการมหาชน) และบริษัทกองทุนรวมลงทุนขามชาติ 
Gobi Partners ซึ่งหลักสูตรอบรมจัดขึ้นที่สํานักงานใหญ Alibaba 
เมืองหังโจว ประเทศจีน เพื่อสนับสนุนผูประกอบการทั้งรูปแบบธุรกิจ
ดั้งเดิม และรูปแบบดิจิทัลใหมีความรูความเขาใจในธุรกิจอีคอมเมิรซและ
สามารถนําความรูมาใชกับการแขงขันท่ีดุเดือดระหวางผูประกอบการ
อีคอมเมิรซและจะเปนตัวหนุนใหอุตสาหกรรมอีคอมเมิรซในประเทศไทย
เติบโตกาวขึ้นไปอีกขั้น 3) โอกาสในการจางงานจะเพิ่มขึ้น จากการลงทุน
ของ Alibaba หลักหมื่นลานดังกลาว โดยที่การเขามาของศูนยกระจาย
สินคาน้ัน หลายสวนจะถูกดําเนินการโดยแรงงานคนที่ตองคอยควบคุม 
ดูแลและจัดการ รวมไปถึงการขนสงในปจจุบันก็ยังจําเปนตองใชแรงงาน
คนอยูจึงทําให Alibaba ตองมีการจัดจางแรงงานกวา 10,000 อัตรา 
ซึ่งถือว าเป นอีกหน่ึงโอกาสที่ดีของคนที่กําลังมองหางานในอนาคต
4) โอกาสท่ีสินคาบางประเภทจะมีราคาถูกลง คนไทยจะสามารถหาซื้อ
สินคาจากจีนไดงายข้ึนในราคาท่ีถูกลง เพราะการเขามาลงทุนตั้งของ
ศูนยกระจายสินคา Alibaba ที่จะเปนเขตปลอดภาษีนําเขานั้น จะทําให
สินคาท่ีเขามามีมูลคาเทากับตนทุนรวมกับคาขนสง ซึ่งนั่นหมายความวา 
สินคาเหลานั้นจะมรีาคาท่ีถูกลงอยางแนนอน 
 ดังนั้น ผูประกอบการไทยควรเรงเตรียมความพรอมในการปรับตัว 
เรียนรูเพื่อใหอยูรอดในอนาคต เพราะหากสามารถเรียนรูและรับมือกับ
ความทาทายรวมถึงการเปล่ียนแปลงท่ีจะเกิดข้ึนไดยอมเปนเคร่ืองพิสูจน
ใหเห็นวา คุณคือ “ตัวจริง” ในโลกแหงการแขงขัน ซึ่งเปนที่ทราบกันดีวา
โจทยที่ยากที่สุดในการทําธุรกิจ ณ เวลานี้ ไมใชวาจะขายสินคาอะไร 
แตตองรู ว าลูกคาคือใคร เพื่อที่จะสามารถตอบสนองความตองการ
ของลูกคาไดอยางตรงจุด คําถามตอมาคือ เมื่อรู แลวจะปรับอยางไร? 
ในมุมมองของผูเขียนสิ่งแรกท่ีควรตองปรับใหเร็วที่สุดคือ “Mind Set” 
ปรับวิสัยทัศนมุมมองและวิธีคิดในการทําธุรกิจ ซึ่งแนนอนวาการทําธุรกิจ
ทุกอยางยอมมีความเส่ียงเสมอ อยากลัวการเปล่ียนแปลง อยากลัว
ความลมเหลวจนทําใหตองหยุดน่ิง การจะอยูรอดไดในยุค 4.0 จําเปนตอง 
“Disrupt ตัวเอง กอนถูก Disrupt” การคิดตางเพื่อสราง Business 
Model ใหม ๆ ออกมาพิชิตใจลูกคา หรือมองหาวิธีการใหม ๆ ในการทํา
ธุรกิจอยางไมหยุดนิ่งเปนสิ่งที่ผูประกอบการควรลงมือทํา ยกตัวอยางเชน 
บางกิจการอาจจะเคยทําเฉพาะธุรกิจแบบ Offline ควรเพิ่มมาทําแบบ 
Online เพื่อเพ่ิมชองทางการตลาดใหกวางขึ้น เปนตน นอกจากนี้ ในดาน
ของคุณภาพและมาตรฐานของสินคาเปนสิ่งสําคัญที่จะชวยสรางความ

ไดเปรียบในการแขงขันทั้งการขายสินคาภายในประเทศ และตางประเทศ 
เพราะคุณภาพและมาตรฐานของสินคาจะเปนสิ่งที่สรางใหเกิดการยอมรับ
ในตัวสินคาน้ัน ๆ สรางแบรนดของตัวเอง ตองสรางคาแรคเตอร 
สรางคอนเทนต รวมทั้งสรางความเปนเอกลักษณใหกับสินคา ซึ่งแนนอนวา
ไมใชเรื่องงาย ยิ่งในยุคน้ีมีตัวเลือกใหผูบริโภคมากมายเรียกไดวาแทบทุกวัน
มีแบรนดใหม ๆ เกิดขึ้นมานับไมถวน แตก็ไมยากจนเกินไปถายังมี
ความมุ งมั่นมากพอ โดยเฉพาะอยางยิ่งถ าสามารถสื่อสารเรื่องราว
ของแบรนดออกมาใหผูบริโภครับรูไดอยางนาสนใจ โอกาสท่ีลูกคาจะจดจํา
แบรนดนั้นจะมีสูงกวาแบรนดทั่ว ๆ ไป การเพิ่มมูลคาใหกับการบริการ
การใหบริการนับเปนอีกหนึ่งปจจัยที่ลูกคานํามาใชในการตัดสินใจเลือกซ้ือ
สินคา แมราคาและโปรโมชั่นอาจจะเปนตัวดึงดูดหรือเรียกรองใหลูกคา
เกิดความสนใจ แตราคาไมใชเหตุผลท้ังหมด ดังน้ัน ผูประกอบการไทย
ควรเพิ่มมูลคาดานการบริการเพื่อแขงขันกับสินคา Cross Border 
และผูประกอบการจากตางประเทศที่จะเขามาลงทุนในไทย เชน บริการ
รับประกันคุณภาพสินคา บริการรับเปล่ียนคืนสินคา บริการเก็บเงิน
ปลายทาง บริการรับสินคาจากจุดกระจายสินคาใกลบาน เปนตน การเพิ่ม
ประสิทธิภาพของธุรกิจด วยการนําเทคโนโลยีเข ามาเปนตัวชวย
ซึ่งจะทําใหธุรกิจมีประสิทธิภาพ สามารถลดตนทุนและมีรายไดเพ่ิมข้ึน 
และสุดทายคือ ตองเรียนรู ที่จะนําขอมูล (DATA) ของลูกคามาใช
ประโยชนในการทําการตลาด ถึงแมผูประกอบการไทยสวนใหญจะเปน
กลุม SMEs ซึ่งการไดมาซึ่งขอมูลของลูกคาอาจจะเปนเรื่องยาก แตก็ควร
ตองเรงแสวงหาขอมูลและนําขอมูลเหลานั้นมาใชใหเกิดประโยชนโดยเร็ว
ที่สุดเพื่อใหมีแตมตอในการแขงขัน มีผูกลาวไววา “ไมมีสิ่งใดไรประโยชน..
สิ่งใดเกิดขึ้นแลวสิ่งนั้นดีเสมอ” ทุกการเปล่ียนแปลงยอมมีผูไดเปรียบ
และเสียเปรียบอยูที่มุมมอง มองมุมบวกยอมจะเกิดความคิดสรางสรรค 
เกิดพลังที่จะเปล่ียนแปลงตัวเองและสิ่งรอบตัว ในแง การทําธุรกิจ
ก็เชนเดียวกัน
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3 กันยายน 2562, https://www.priceza.com  

2. คนจีนคลั่งแบรนดไทยสุดขีด อยากแจงเกิดตองยึดโซเชียล, 
10 พฤศจิกายน 2562, https://mgronline.com

3. วิเคราะห “ศูนยกระจายสินคา Alibaba” ถามาแลวจะเกิด
อะไรขึ้นบาง?, ทศพล กฤษฎางคพร, 9 สิงหาคม 2562, 

https://www.beartai.com
4.หลากมุมมองเขตปลอดอากร E-Commerce ที่ EEC, 

บงกชรัตน สรอยทอง, 5 พฤศจิกายน 2562, 
https://stockradars.news
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กองวิจัยเศรษฐกิจอุตสาหกรรม

สรุปสถานการณการผลิต
ภาคอุตสาหกรรมเดือนธันวาคม และภาพรวมป 2562
การผลิตภาคอุตสาหกรรมเดือนธันวาคม 2562 ดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรมหดตัวรอยละ 4.3 เม่ือเทียบกับเดือนเดียวกันของปกอน 
เปนผลมาจากการหดตัวของอุตสาหกรรมสําคัญ ๆ อาทิ อุตสาหกรรมการผลิตยานยนต อุตสาหกรรมการผลิตนํ้าตาล และอุตสาหกรรม
การผลิตนํ้ามันปาลม อัตราการใชกําลังการผลิตในเดือนธันวาคม 2562 อยูที่รอยละ 64.0 การผลิตภาคอุตสาหกรรมภาพรวมป 2562 
หดตัวรอยละ 3.7 เมื่อเทียบกับปกอน อัตราการใชกําลังการผลิตป 2562 อยูที่รอยละ 66.3

ดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรมรายสาขาสําคัญ
ดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรมเดือนธันวาคม 2562 หดตัวรอยละ 4.3

เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปกอน สาขาอุตสาหกรรมการผลิตสําคัญ

ที่หดตัว อาทิ อุตสาหกรรมการผลิตยานยนต อุตสาหกรรมการผลิตนํ้าตาล 

และอุตสาหกรรมการผลิตน้ํามันปาลม

    ● อุตสาหกรรมการผลิตยานยนต ดัชนีผลผลิตหดตัว

    รอยละ 19.5 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปกอน 

    เป นการลดลงเกือบทุกประเภท (ยกเว นรถยนตนั่ง

ขนาดใหญ) โดยเฉพาะรถปกอัพ 1 ตัน เนื่องจาก ความตองการรถยนต

ในประเทศลดลงจากการท่ีผูบริโภคชะลอการซื้อจากการมีรถยนตรุนใหม ๆ 

ออกสูตลาด รวมท้ังการสงออกท่ีลดลงจากภาวะเศรษฐกิจประเทศคูคา

ท่ีชะลอตัว

    ● อุตสาหกรรมการผลิตนํ้าตาล ดัชนีผลผลิตหดตัว

    รอยละ 21.4 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปกอน 

    เนื่องจากมีการเปดหีบชากวาปกอน รวมทั้งสภาพอากาศ

แหงแลงไมเอื้อตอการปลูกออย ทําใหผลิตนํ้าตาลไดนอยลง 

    ● อุตสาหกรรมการผลิตนํ้ามันปาลม ดัชนีผลผลิต

    หดตัวรอยละ 31.1 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปกอน 

    โดยเปนการลดลงจากน้ํามันปาลมดิบและน้ํามันปาลม

    บริสุทธิ์เปนหลัก เน่ืองจากสภาพอากาศแปรปรวน สงผล

ใหผลผลิตปาลมออกสูตลาดนอย

 สําหรับสาขาอุตสาหกรรมการผลิตสําคัญท่ีขยายตัว อาทิ อุตสาหกรรม

การผลิตคอมพิวเตอรและอุปกรณตอพวง อุตสาหกรรมการผลิตเคร่ือง

ปรับอากาศ และอุตสาหกรรมการผลิตสัตวนํ้าและผลิตภัณฑสัตวนํ้าสด 

แชเย็นหรือแชแข็ง 

    ● อุตสาหกรรมการผลิตคอมพิวเตอรและอุปกรณ
    ตอพวง ดัชนีผลผลิตขยายตัวรอยละ 18.6 เม่ือเทียบกับ

    เดือนเดียวกันของปกอน เปนการเพิ่มขึ้นจากสินคา

    Hard Disk Drive เปนหลัก เนื่องจากผูผลิตรายใหญ

มีคําส่ังผลิตและสงมอบสินคาเพ่ิมข้ึนจากการปดฐานการผลิตท่ีประเทศ

มาเลเซีย และความตองการใชยังมีอยูอยางตอเนื่อง 

    ● อุตสาหกรรมการผลิตเครื่องปรับอากาศ ดัชนี

    ผลผลิตขยายตัวรอยละ 23.5 เม่ือเทียบกับเดือนเดียวกัน

    ของปก อน จากการเพ่ิมช องทางการจําหนายและ

    การพัฒนาผลิต ภัณฑ ที่ หลากหลาย  เช น  เครื่ อง

ปรับอากาศอินเวอรเตอรที่ชวยประหยัดพลังงาน ลดพื้นที่และลดตนทุน

คาดูแลรักษา 

    ● อุตสาหกรรมการผลิตสัตวนํ้าและผลิตภัณฑ
    สัตวนํ้าสด แชเย็นหรือแชแข็ง ดัชนีผลผลิตขยายตัว

    รอยละ 13.1 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปกอน

    โดยเพิ่มขึ้นทุกผลิตภัณฑ เนื่องจาก มีปริมาณวัตถุดิบ

ลนตลาด สงผลใหผูประกอบการสามารถจัดหาวัตถุดิบมาปอนกระบวนการ

ผลิตไดมากขึ้น และเรงผลิตเพื่อเก็บเปนสต็อกไว 

 การผลิตภาคอุตสาหกรรมภาพรวมป 2562 ดัชนีผลผลิต
อุตสาหกรรมหดตัวรอยละ 3.7 เม่ือเทียบกับปกอน เปนผลมาจาก
การหดตัวของอุตสาหกรรมสําคัญ ๆ อาทิ อุตสาหกรรมการผลิต
ยานยนต   และ อุตสาหกรรมการผลิตผลิตภัณฑ ที่ ได  จาก
การกล่ันปโตรเคมี สําหรับอุตสาหกรรมการผลิตสําคัญที่ขยายตัว 
อาทิ อุตสาหกรรมการผลิตเครื่องปรับอากาศ และอุตสาหกรรม
การผลิตเคร่ืองด่ืมแอลกฮอลล อัตราการใชกําลังการผลิต
ในป 2562 อยูที่รอยละ 66.3

 สําหรับอุตสาหกรรมการผลิตสําคัญที่ขยายตัว อาทิ อุตสาหกรรมการ

ผลิตเคร่ืองปรับอากาศ และอุตสาหกรรมการผลิตเคร่ืองดื่มแอลกฮอลล

    ● อุตสาหกรรมการผลิตยานยนต ดัชนีผลผลิตหดตัว

    รอยละ 6.3 เมื่อเทียบกับปกอน เปนการลดลงจาก

    รถบรรทุกปคอัพนํ้าหนักบรรทุก 1 ตัน เปนหลัก เนื่องจาก 

ความตองการรถยนตในประเทศลดลงจากการชะลอตัวของเศรษฐกิจ

ในประเทศ และการจํากัดสินเช่ือของสถาบันการเงิน ประกอบกับคําสั่งซ้ือ

จากตางประเทศลดลงจากภาวะเศรษฐกิจประเทศคูคาท่ีชะลอตัว 
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    ● อุตสาหกรรมการผลิตผลิตภัณฑที่ไดจากการ
    กลั่นป  โตรเลียม  ดัชนีผลผลิตหดตัวร อยละ 5.3 

    เมื่อเทียบกับปกอน เนื่องจาก ชวงครึ่งปหลังของป 2562 

    มีโรงกล่ันบางแหงหยุดซอมบํารุงบางเดือน เพื่อพัฒนา

ประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ และขยายกําลั งการผลิตเพื่ อรองรับ

กับความตองการที่เพ่ิมขึ้น

 สําหรับอุตสาหกรรมการผลิตท่ีสําคัญขยายตัว อาทิ อุตสาหกรรม

การผลิตเครื่องปรับอากาศ และอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

    ● อุตสาหกรรมการผลิตเครื่องปรับอากาศ ดัชนี

    ผลผลิตขยายตัวร อยละ 10.4 เ ม่ือเทียบกับปก อน                            

เน่ืองจากมีการพัฒนาผลิตภัณฑใหม ๆ เพื่อตอบสนองความตองการ

ในประเทศและตางประเทศที่เพิ่มขึ้น โดยเฉพาะอาเซียนและอินเดีย 

ทําใหมีการผลิตสินคาเพ่ิมขึ้น 

    ● อุตสาหกรรมการผลิตเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
    ดัชนีผลผลิตขยายตัวรอยละ 21.0 เมื่อเทียบกับปกอน 

    เปนการเพ่ิมขึ้นจากเบียรเปนหลัก เนื่องจากมีการเพ่ิม

ชองทางจัดจําหนาย สงผลใหตลาดท้ังภายในประเทศและตางประเทศ

ขยายตัว
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ว าการกระทรวงคมนาคม รัฐมนตรีว าการกระทรวงพลังงาน 
ปลัดกระทรวงการคลัง ปลัดกระทรวงคมนาคม ปลัดกระทรวง
พลังงาน เลขาธิการคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน (BOI) เลขาธิการ
สภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ประธานสภาอุตสาหกรรม
แหงประเทศไทย ประธานสภาหอการคาแหงประเทศไทย นายกสมาคม
อุตสาหกรรมยานยนตไทย ผู ทรงคุณวุฒิจากหลากหลายสาขา
ที่เก่ียวของ เปนกรรมการ ปลัดกระทรวงอุตสาหกรรมเปนกรรมการ
และเลขานุการ และผูอํานวยการสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 
และผูอาํนวยการสาํนกังานนโยบายและแผนพลงังาน รวมเปนกรรมการ
และผูชวยเลขานุการ มีหนาท่ี กําหนดทิศทาง และเปาหมาย รวมทั้ง 
บูรณาการ และติดตามประเมินผลการดําเนินงานขับเคล่ือนการพัฒนา
ยานยนตไฟฟาใหเปนไปตามแผนงานและกรอบแนวทางที่กําหนด 
ตลอดจนใหคําแนะนํา และใหขอเสนอแนะเพื่อใหนโยบายการพัฒนา
ยานยนตไฟฟาเกิดผลในทางปฏิบัติอยางเปนรูปธรรม ตลอดจน
รายงานผลการดําเนินงานตอคณะรัฐมนตรี โดยที่ผานมากระทรวง
อุตสาหกรรม และหนวยงานที่เกี่ยวของไดกําหนดมาตรการสงเสริม 
ยานยนตไฟฟาที่สําคัญ อาทิ มาตรการสงเสริมการลงทุนเพื่อสราง
อุปทาน (Supply) มาตรการกระตุนตลาดภายในประเทศ (Demand)  
มาตรการเตรียมความพรอมของโครงสรางพ้ืนฐาน มาตรการจัดทํา
มาตรฐานรถยนตไฟฟาและอุปกรณ และมาตรการอ่ืน ๆ อาทิ 
การพัฒนาบุคลากร โดยมีผลการดําเนินการที่สําคัญ คือ มีผูไดรับ

จ   ากกระแสเทคโนโลยี นวัตกรรม และส่ิงแวดลอม ทําให
   ยานยนตไฟฟา (EV) ไดรับความนิยมเปนอยางสูง 
โดยประเทศตาง ๆ ไดกําหนดใหนโยบาย EV เปนยุทธศาสตรสําคัญ
ของประเทศ กระทรวงอุตสาหกรรม (อก.) รวมกับ กระทรวง
พลังงาน (พน.) บูรณาการหนวยงานท่ีเก่ียวของ ในการผลักดัน
ใหเกิดคณะกรรมการนโยบายยานยนตไฟฟาแหงชาติ เพื่อเปนกลไก
ในการกําหนดนโยบาย และขับเคลื่อนการพัฒนายานยนตไฟฟา

ของประเทศไทย เพื่อใหเกิดประโยชนสูงสุดตอเศรษฐกิจ สังคม 
และสิ่งแวดลอม โดยคํานึงถึงการเติบโตทางเศรษฐกิจ การจางงาน 
ผูมีสวนไดเสีย และสิ่งแวดลอม เพื่อการเติบโตอยางยั่งยืน
 กระทรวงอุตสาหกรรมในฐานะเจาภาพขับเคล่ือนประเด็น
แผนแมบทภายใตยุทธศาสตรชาติ 20 ป ดานอุตสาหกรรมและ
บริการแหงอนาคต โดยสงเสริมใหเกิดการเปล่ียนผานอุตสาหกรรม
ยานยนตไปสู ยานยนตสมัยใหม เกิดการพัฒนาตอยอดจากฐาน
อุตสาหกรรมยานยนตที่ประเทศไทยเปนหนึ่งในฐานการผลิตรถยนต
ที่สําคัญของโลก เพื่อผลักดันใหเกิดกลไกในการกําหนดนโยบาย และ
ขับเคล่ือนการพัฒนายานยนตไฟฟาในประเทศไทย ซึ่งนายกรัฐมนตรี
ได ลงนามในคําสั่ งสํานักนายกรัฐมนตรี ที่ 38/2563 แต ง ต้ัง
คณะกรรมการนโยบายยานยนตไฟฟาแหงชาติ เมื่อวันที่ 7 กุมภาพันธ 
2563 โดยมีนายกรัฐมนตรีหรือรองนายกรัฐมนตรีที่ไดรับมอบหมาย
เปนประธาน รัฐมนตรีว าการกระทรวงอุตสาหกรรม รัฐมนตรี

Shar ingShar ing กระทรวงอุตสาหกรรมจับมือหนวยงานกระทรวงอุตสาหกรรมจับมือหนวยงาน
ที่เกี่ยวของผลักดันประเทศไทยที่เกี่ยวของผลักดันประเทศไทย
กาวไปสูการเปนฐานการผลิตกาวไปสูการเปนฐานการผลิต

ยานยนตไฟฟายานยนตไฟฟา
ที่สําคัญของโลกที่สําคัญของโลก
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การสงเสริมการลงทุนภายใตนโยบายสงเสริมการผลิตรถยนตไฟฟา 
ของ BOI ประกอบดวย กลุมรถยนตไฟฟาไฮบริด (Hybrid Electric 
Vehicle : HEV) จํานวน  4 ราย กลุมรถยนตไฟฟาไฮบริดปล๊ักอิน 
(Plug-in Hybrid Electric Vehicle : PHEV) จํานวน 6 ราย 
และกลุมรถยนตไฟฟาแบบแบตเตอรี่ (Battery Electric Vehicle : 
BEV) จํานวน 7 ราย ขอมูล ณ วันที่ 25 มกราคม 2563 นอกจากน้ี 
ยังสนับสนุนงบประมาณในการติดตั้งสถานีอัดประจุไฟฟา รวมกวา
80 หัวจาย และการประกาศมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม
ดานยานยนตไฟฟา รวม 11 ฉบับ ใน 4 กลุม ไดแก (1) กลุมเตาเสียบ
และเตารับของรถไฟฟา (2) กลุมระบบการประจุไฟฟาของรถไฟฟา
(3) กลุมความปลอดภัยยานยนตไฟฟา และ (4) กลุมดานสมรรถนะ
 อยางไรก็ตาม ในการดําเนินการตามมาตรการสนับสนุน

การผลิตยานยนตไฟฟาในประเทศไทย พบวา ยังมีปญหาอุปสรรค 
โดยเฉพาะยานยนตไฟฟาแบบแบตเตอร่ี (BEV) ไดแก รถยนต
สาธารณะไฟฟา และรถยนตสวนบุคคล ที่มีราคาสูงเกินไป ทําให

 จากปญหาอุปสรรคดังกลาว กระทรวงอุตสาหกรรม เห็นวา 
การจัดต้ังกลไกเฉพาะเพ่ือบูรณาการกําหนดนโยบาย และขับเคลื่อน
การพัฒนายานยนตไฟฟา จะทําใหการเติบโตของอุตสาหกรรม
ยานยนตไทยเกิดประโยชนต อประเทศสูงสุด รวมท้ังคํานึงถึง
ผลกระทบตอผู มีส วนเก่ียวข องอย างรอบดาน โดยการระดม
สรรพกําลังจากหน วยงานท่ีเ ก่ียวข อง  เพื่อ เร  งรัดการพัฒนา
อุตสาหกรรมยานยนตไฟฟา ชิ้นสวน และอุปกรณ รวมทั้งอุตสาหกรรม
เกี่ยวเนื่องใหสอดรับกับการเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยี นวัตกรรม 
และการเติบโตของอุตสาหกรรมยานยนตไฟฟา ซึ่งเปนอุตสาหกรรม
ที่มีสวนสําคัญตอการพัฒนาประเทศ ดังนั้น กระทรวงอุตสาหกรรม 
ในฐานะกรรมการและเลขานุการคณะกรรมการนโยบายยานยนต
ไฟฟาแหงชาติ พรอมมุงมั่นผลักดันเพ่ือใหการขับเคล่ือนการพัฒนา
อตุสาหกรรมยานยนตไฟฟาในประเทศไทยเปนไปอยางมปีระสทิธภิาพ

และประสิทธิผล รวมทั้งสรางความเชื่อมั่นใหกับนักลงทุน เพื่อผลักดัน
ใหประเทศไทยเปนฐานการผลิตยานยนตที่ ใช พลังงานอยางมี
ประสิทธิภาพที่สําคัญของโลกในอนาคต และที่สําคัญ คือ การพัฒนา
ยานยนตที่ช วยลดการปลอยมลพิษทางอากาศ ไมสงผลกระทบ
ตอสิ่งแวดลอม เพื่อใหเศรษฐกิจและสังคมไทยเติบโตอยางมีคุณภาพ
และยั่งยืน

จัดทําโดย :
กองบรรณาธิการ

แหลงขอมูลอางอิง :
คําสั่งสํานักนายกรัฐมนตรี ที่ 38/2563 

เรื่องแตงตั้งคณะกรรมการนโยบายยานยนตไฟฟาแหงชาติ

ประชาชนไมสามารถเขาถึงได และเปนอุปสรรคตอการพัฒนา
โครงขายสถานีอัดประจุไฟฟา รวมไปถึงการเตรียมการบริหารจัดการ
การใช ท รัพยากรอย างมีประสิทธิภาพ  ซึ่ ง เป นป จจัย สําคัญ
ในการพัฒนาไปสู การเปนฐานการผลิตรถยนตไฟฟาในอนาคต 
เพื่อใหไทยกาวไปสู การเปนฐานการผลิตยานยนตไฟฟา ช้ินสวน
และอุปกรณ รวมถึงอุตสาหกรรมตอเนื่องที่สําคัญ อาทิ อุตสาหกรรม
อิเล็คทรอนิกส และดิจิทัล จําเปนตองมีกลไกเฉพาะในการกําหนด
นโยบาย และขับเคลื่อนไปสูการปฏิบัติ เพ่ือกระตุนใหเกิดอุปสงค 
และสงเสริมการสรางและพัฒนาโครงสรางพื้นฐาน (Eco-System) 
ที่จําเปน รวมทั้งสงเสริมใหเกิดการใชทรัพยากรอยางมีประสิทธิภาพ 
คํานึงถึงผลกระทบตอสังคม และสิ่งแวดลอม 
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“หมอกสีขาว” ในตอนเชาจริง ๆ แลวไมใชหมอกนะ มันคือ
ฝุนละอองขนาดไมเกิน 2.5 ไมครอนหรือที่เรารูจักกันในชื่อ “PM2.5” วันนี้
เราจะมาทําความรูจักกับ PM ซึ่งยอมาจาก Particulate Matter หรือหนวยวัด
ขนาดของอนุภาคที่อยู ในอากาศ ดังน้ัน PM2.5 ที่เรารู จักกันดีคือ อนุภาค
ที่มีขนาดไมเกิน 2.5 ไมโครเมตรหรือไมครอน หากนําไปเปรียบเทียบกับขนาด
เสนผมของเราที่มีขนาด 50 – 70 ไมครอน โดยฝุนละอองน้ีมีขนาดเพียง 1 ใน 25 
สวนของเสนผานศูนยกลางเสนผมของมนุษย ซึ่งจะเล็กมากจนขนจมูกของมนุษย
ไมสามารถกรองไดทําใหสามารถแพรกระจายเขาสูรางกายได การเกิดฝุนละออง 
PM2.5 มีที่มาจากปจจัยมากมาย อาทิ ยานพาหนะจําพวกที่ใชนํ้ามันดีเซล
เปนหลัก การเผาในท่ีโลง จากฝุนดิน และฝุนโลหะ หรือ จะเกิดจากโรงงาน
อุตสาหกรรมโดยเฉพาะโรงงานท่ีมีการเผาไหมเชื้อเพลิงตาง ๆ ที่มีองคประกอบ

เก็บมาเลา

“หมอกสีขาว”“หมอกสีขาว”
กองวิจัยเศรษฐกิจอุตสาหกรรม

ภาพจาก : kapook.com

ตอสุขภาพรางกายของแรงงานทําใหมีความเส่ียงในการเกิดโรคในระบบ
ทางเดินหายใจ โรคหลอดเลือดในสมอง โรคหัวใจขาดเลือด โรคมะเร็งปอด ระบบ
ประสาทและสมอง เปนตน โดยลาสุดสํานักงานสาธารณสุขจังหวัดพิษณุโลก
พบวา มีการตรวจพบคา PM2.5 เกินมาตรฐานในชวงวันที่ 1-20 มกราคม
ที่ผานมา โดยมีการพบผูปวยจากโรคระบบทางเดินหายใจในพ้ืนท่ี 9 อําเภอ
ของจังหวัดพิษณุโลก จํานวน 3,516 คน 
 ทั้งนี้ ทางภาครัฐไดมีการออกนโยบายในการแกไขปญหาฝุนละออง 
PM2.5 โดยรัฐบาลขอช้ีแจงเพื่อความเขาใจวารัฐบาลไมไดมีความเห็นวา
เรื่องฝุนละอองเปนเรื่องปกติและไมเคยคิดวาจะไมใหความสําคัญ สําหรับแผน
9 ขอในการสูกับฝุนของคณะรัฐมนตรี ไดแก
 1. ลางถนนบอยขึ้นตั้งแตเวลา  18.00 - 06.00 น. ของทุกวัน
 2. แจกหนากากอนามัย N95 ในพ้ืนที่ที่มีประชาชนเยอะ และใหความ
สําคัญไปที่กลุมเส่ียง ผูปวย คนชรา เด็ก และผูปฏิบัติงานใกลชิดกับแหลงกําเนิด
 3. เขมงวดตรวจจับรถควันดําและบังคับใชกฎหมายอยางเครงครัด
ทั้งรถยนตขนาดใหญ รถยนตขนาดเล็ก รวมถึงรถสาธารณะ
 4. ตั้งคณะกรรมการปญหาฝุนละอองจากรถไฟฟา
 5. ตั้งคณะทํางานแกไขปญหาจากการกอสราง
 6. อํานวยความสะดวกจากการจราจรใหดีขึ้น
 7. หามเผาขยะในท่ีโลง
 8. รณรงคไมติดเคร่ืองยนตขณะจอด
 9. ปฏิบัติการฝนหลวง
 ทั้งนี้หลังจากนโยบายตาง ๆ ของภาครัฐ เริ่มดําเนินการเพื่อแกไขปญหา
ฝุ นละออง PM2.5 จะสัมฤทธิ์ผลไดขึ้นอยู กับความรวมมือของภาคเอกชน
และประชาชนทุกคนในการดําเนินงานใหเกิดประสิทธิภาพเพื่อชวยกันแกไข
ปญหาและลดปริมาณฝุ นละออง PM2.5 ควบคู ไปกับนโยบายการกระตุ น
และพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศใหเดินหนาอยางเขมแข็งและยั่งยืนในอนาคต

จัดทําโดย :
นายณัฐภัทร  นามแกว

นักศึกษาฝกงาน

แหลงขอมูลอางอิง : 
https://www.diw.go.th/hawk/default.php

 https://www.frank.co.th/
 https://www.roojai.com/

http://www.plkhealth.go.th/www/

ของซัลเฟอรสูงจําพวก นํ้ามันดีเซล ถานหิน นํ้ามันเตา และสวนประกอบของ
ไบโอแมส (เศษหญา เศษไม เศษวัสดุเหลือที่ทําจากเกษตรหรือจากอุตสาหกรรม) 
และการเกษตรกรรม โดยการทํานาของเกษตรกรยังใช การเผาหนาดิน
เปนสวนหนึ่งของการทํานา การทําเหมืองแรและการขุดเจาะหินของภาค
อุตสาหกรรมเหมืองแรและหิน เปนตน นอกจากนี้ในชวงปลายป 2562
ที่ผานมาน้ี ประเทศไทยมีความกดอากาศคอนขางสูงจากจีน รวมถึงในชวงท่ี
ผานมาลมสงบจึงทําใหฝุนละอองไมกระจายตัวเกิดการสะสมในอากาศ สงผลให
หลายพื้นที่ในประเทศ ปกคลุมไปดวยฝุนละออง PM2.5 จํานวนมากเกินกวา
มาตรฐาน (100 ไมโครกรัม/ลูกบาศกเมตร) 
 ฝุนละออง PM2.5 นัน้อาจสงผลกระทบตอระบบเศรษฐกิจของประเทศไทย 
ยกตัวอยางเชน การที่ฝุนละออง PM2.5 ปกคลุมไปทั่วทําใหประชาชนไมอยาก
ออกมาใชจายรวมไปถึงการทองเที่ยว และไมใชแตประชาชนในประเทศเทานั้น 
ยังรวมไปถึงนักทองเท่ียวตางชาติที่เขามาทองเท่ียวในประเทศ โดยเฉพาะพ้ืนที่
ที่ไดรับผลกระทบจากฝุนละออง PM2.5 ที่เกินมาตรฐานอาจตองชะลอตัว
จากผลกระทบดานการทองเท่ียว สงผลใหระบบเศรษฐกิจและภาคอุตสาหกรรม
ของไทยชะลอตัวได โดยอุตสาหกรรมท่ีไดรับผลกระทบจะเปนอุตสาหกรรม
จําพวกท่ีจําเปนจะตองใชการเผาไหมเช้ือเพลิงตาง ๆ สงผลใหภาคอุตสาหกรรม 
อาจจะมียอดการผลิตที่ลดลงจากเดิม เนื่องจากนโยบายของรัฐตองขอความ
รวมมือเพื่อตรวจสอบกระบวนการการผลิตตาง ๆ ในโรงงานอุตสาหกรรม
ซึ่งจะสงผลตอการผลิตที่อาจลาชาลงไปบาง และยังมีผลตอดานแรงงาน
เนื่องจากฝุนละออง PM2.5 เมื่อไดรับเขารางกายในปรมิาณทีม่ากจะสงผลกระทบ

ภัยรายที่ไมควรมองขาม

ภาพจาก : naatadee.com
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นายกอบชัย สังสิทธิสวัสด์ิ ปลัดกระทรวง
อุตสาหกรรม พรอมดวยคณะผูบริหารระดับ
สูงกระทรวงอุตสาหกรรม และนายทองชัย 
ชวลิตพิเชฐ ผูอํานวยการสํานักงานเศรษฐกิจ
อุตสาหกรรม  ร วมด วยคณะผู บริหาร 
ขาราชการ และเจาหนาที่ สศอ. รวมถวาย
ภัตตาหารเชา และทําบุญตักบาตร เนื่องใน
โอกาสวันขึ้นปใหม พุทธศักราช 2563 
วันที่ 9 มกราคม 2563 ณ อาคารสํานักงาน
ปลัดกระทรวงอุตสาหกรรม กระทรวง
อุตสาหกรรม

นายทองชัย ชวลิตพิเชฐ ผูอํานวยการสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม เปนประธานเปดโครงการฝกอบรม เรื่อง “การลด และคัดแยกขยะมูลฝอยใน สศอ.” 
โดยมี นายบัญชาการ วินัยพานิช นักวิชาการสิ่งแวดลอมชํานาญการ กรมควบคุมมลพิษ เปนวิทยากรการบรรยาย วันที่ 8 มกราคม 2563
ณ อาคารสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม

นายอิทธิชัย ยศศรี รองผู อํานวยการสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม
เปนประธานเปดการสัมมนาเผยแพรผลการศึกษาและรับฟงขอคิดเห็น
โครงการศึกษาแผนภาพอนาคตของภาคอุตสาหกรรม ( Industry 
Foresight) เพ่ือขับเคล่ือนอุตสาหกรรมสูอุตสาหกรรม 4.0 วันที่ 14 
มกราคม 2563 ณ โรงแรมเดอะ ทวิน ทาวเวอร

นายทองชัย ชวลิตพิเชฐ ผูอํานวยการสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 
แถลงขาวดัชนีอุตสาหกรรมเดือนธันวาคม 2562 ไตรมาสท่ี 4 และภาพรวม
ป 2562 วันที่ 29 มกราคม 2563 ณ อาคารสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม




